2025-01-23

SOCIALA MEDIER —

Marknadearing555tt FACEBOOK OCH
INSTAGRAM

Du kan kommunicera till marknaden pa olika

satt och via olika kanaler men viktigast ar att

forst tanka pa vem du ar, varumaérket och VEM

du behéver kommunicera med GARDSBUTIK OCH
WEBB OCH GOOGLE MARKNADSSTAND

TRADITIONELLA SPOKESPERSON —

ANNONSER THOUGHT LEADERSHIP

www.hermelins.se
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Varumarket

» Vilka ar vi? Vilket foretag vill vi driva?

* Karnvdrden

e Grundeni hur vi lever, arbetar och hur vi kommunicerar
 Akta och genuint

* Live your brand everything matters

Varumdrket dndras aldrig — det ér samma historiskt och framat.
Affédrsplanen kan dndras, malet, féretagets profil och image...
med mera med mera
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Att vara akta och genuin

”Min relation till marknadsféring ér att det ofta Iater bdttre
dn vad det dr, vilket dr synd, jag vill na ut till mina kunder pd
ett sdtt som speglar mina vérderingar och inte uppfattas
som att — grisen ¢r sminkad”
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Familjart
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"Svenska ekologiska gronsaker som [ il
odlas smdskaligt av familjen i e :
e 0 & familipn Hemelir)
Hermelin pa éstgétasléitten med ett Sam by st ik,
genuint engagemang och = | Fallsoers . wtantbe
kvalitetsfokus” Skinning. 7 gacden ha

n Wﬁﬁa bnar som

|
o d497 ot o
S bddle, golinerar
”Mervdrden som vi kan och tar

betalt for” 3
el hson pnan

wwwi.hermelins.se
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Ansvar och politik

* Thought leadership
» Aktiv i debatter
* Kronikor

+ Asikter — bra eller daligt for din
forsaljning?
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Kommunikation

* Varumarket och kdrnvardena

* Kommunikation och information &r inte samma sak

* Du éar den viktigaste delen av kommunikationen

* Att vara arlig och dkta

* Ta hjalp — vaga fraga

* Var tydlig och anvand samma farger, samma typsnitt och bilder

* Vem séljer dina produkter och ar ansiktet utat?
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