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Hur skapar man
innehall och nar ut
| digitala kanaler
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Hur ménga av er publicerar idag sjélva inlégg pa sociala medier?
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Hur méanga av er publicerar idag sjélva inlégg pa sociala medier?

Hur méanga av er tycker det &r jobbigt att publicera inlagg pa
sociala medier?

Hur ménga av er publicerar idag sjélva inlégg pa sociala medier?

Hur ménga av er tycker det &r jobbigt att publicera inldgg pa
sociala medier?

Hur ménga av er har jobbat i Meta Business Suite?
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Allt handlar om
att komma igang.

Practice makes perfect.
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Linkin — kreativ kommunikationsbyra

Linkin &r en kreativ kommunikationsbyra med en stor passion for att géra
nytta - och att f& saker gjorda. Med en stark tro pa att kommunikation kan
gora skillnad, hjélper vi vara kunder att na sina affarsmal genom allt fran
utveckling av strategier till den sista lilla detaljen i produktionen.

e m

= Grundades 2008 - Omsaéttning ca 25 miljoner, 16 anstéllda

= Kontor i Linképing och Géteborg = Oberoende byra, utan externt dgande
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Annonsering vs content marketing
Annonsering
- Innehall med betald synlighet som avbryter
folks fidden/egentliga fokus.
- Fokus pa att skapa varumérkesigenkanning och
generera leads (potentiella kunder).
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Linkinx Viota Khsstor Bunding 5 icontiut
Contert Hommurkatin

i

Annonsering vs content marketing

Annonsering Content marketing

- Innehall med betald synlighet som avbryter - Handlar om att fértjéna synlighet och
folks floden/egentliga fokus. engagemang - inte betala for det.

- Fokus p4 att skapa varumérkesigenk&nning och - Innehall for att attrahera och bygga
generera leads (potentiella kunder). langsiktiga relationer genom att utbilda,

inspirera och underhalla.

- Organiska inldgg och sponsrade inldgg

Var borjar jag?
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Linkinx Viota Khsstor Bunding 5 icontiut
Contert Hommurkatin
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. Gorenplan

1. Innehélisplan - fundera pa teman och inldgg (inspireras av andra)
2. Placera ut inlagg i tidplan (ménad/kvartal/ar)

3. Vilka plattformar vill jag anvénda?
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SOCIALA MEDIER
Innehallskalender Konto: Kensler:
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Linkin x Vreta Kiuster Brancing & Icentiet.
Corers wwwm
o Sociala medier — Dashboard
MAL KPLER KANALER
Vadt il viuppna? Vilka mivarden oler i upp? Vika komoler ska vijobba med?
TONALITET MALGRUPP INNEHALLSPELARE/TEMAN
Hur vill viuppfattas? Vilka vill vi kommunicers med? Vilka innehallspelare kan viutgd ifrén for vira intigg?
TEAM BUDGET OVRIGT
Vilka jobber med defta? Vem gér vad? Hur mycket finns | budget?
LINIKING Ko
~
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Contarn Kommuniation
s
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Satt upp SMART-mal.
(Specific, Measurable, Achievable, Relevant och Time-bound)
Utvérdera och uppdatera kontinuerligt.
Exempel p& vad man kan méta:
Foljartillvéxt, engagemang, réckvidd, interaktioner (likes, kommentarer, klick, sparade
inlagg, delningar), trafik (bestk pa sidan)
~
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Linkin x Viota Kister Buanding  icontist
Contert Hommurkation
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Exempel

Instagram Facebook LinkedIn TikTok
Eilartilivint Oka antal foljare med 15% Oka antalet foljare med 10% | Oka antalet foljare med 20% | Oka antalet foljare med 20%
L under &ret. under aret, under 4ret. under 8ret.
Ha en genomsnittlig Ha en genomsnittlig
Ha en genomsnittlig Ha en genomsnittlig engagemangsgrad pa 4% engagemangsgrad pa 10%
Engag g engag; jrad pa 5% engagemangsgrad pé 3% per inlagg. per inlagg.
per inlagg. per inldgg.
Réckvidd N& 10 % av foljarskaran per N& 5 % av fbljarskaran per N3 20 % av fGljarskaran per | N4 100% av fdljarskaran per
inlagg inlagg inlagg inlagg
Unken ovathy woruriaRonsbyS a2 A
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1. Skapa en bank med inldgg. Schemalagg om majligt.
Spréang in aktuellt content dar emellan.
2. VAga testa - och jamfor! (A/B-testa)
3. Aterkommande inl&gg kan vara enkelt att jobba med.
Ex “tisdags tipset” “vi slar hal pa myter”
4. Gilla och kommentera andras inldgg
Lnken. R MO RERONSDYS es-ava A
o &9 -
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Linkin x Vreta Kister Brancng & lcenibet.
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Hur har det gétt? Vad fungerar for var malgrupp?
Trender?
Kom ihag - ibland &r det den langsiktiga effekten som spelar mest roll.
)
- PR R— mmpa =
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™ - SoMe &r ingen trafikdrivare till hemsida
I I S I - Skapa interaktion och samtal
u - Det visuella spelar stor roll
- Bli inte for intern - jobba med varde for
mottagaren
- Rorligt material &r bra
- Kom ihdg musik!
- SoMe utvecklas sténdigt
" a
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Exempel
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Content
e ot vemmricrebs
Livepng
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Corteen
ICA Toria
https://www.instagram.com/reel/DAl7eUruG57/
https://www.instagram.com/reel/C9Nt_nrOl_M/
ke st sommriaronsbrs
Liktping
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https://www.instagram.com/reel/DAl7eUruG57/
https://www.instagram.com/reel/C9Nt_nrOl_M/
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LINIKING

Takeaways
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Gor en plan och sétt upp mal

Sénk ribban - kom igéng

Folj upp dina mél — analysera datan!
Fortsatt — hall i, hall ut!

Mocathesamamiaonds
Lintng
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Fragor?

Patrik Griph
Projektiedare
patrik@linkin.se

013-190 12 02

5?

Julia Borggren

Digital Producent/Formgivare
julia.borggren®linkin.se
013190 12 06
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Bunding 5 icontiut
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LinkedIn, Meta, TikTok
Unken ocathy woruriaRonsbyS. 2008-n21 A
fromen 2 -
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Crash course — kanaler
Facebook (Meta) Instagram (Meta)
-+ Lite mer I4ttsam ton jamfort med Linkedin. - Instagram &r den kanal dér det visuella &r som
o N . iktigast.
Generellt - Dela med sig av insikter, lirdomar, misstag Viktig
&rli i - Posta gérna i stAende format dé det técke
= Rorligt matarial ger oftast mer + Har ska innehall g4 snabbt att ta till sig - Pl ?1er| avlskéirmenl ' rupp
GABIRELELE, ?n stillbild (tips &r ocksa bade vad giller text och det visuella. '
att texta om ni har ndgon som o EareREeT - Reels #r Instagrams egna videoformat och
snackar) Ll anvands flitigt. Ett bra sétt att nd ut till andra!
+ Setill att vara aktiva - var aktiv, = B at-t posta far hégst engagemang: - Bast att posta fér hdgst engagemang: Mandag
interagera med andra konton, Mén, tis och fre morgon och fredag morgon
publicera ofta. MEN, se till att
innehallet ar relevant for foljarna.
- Det &r bra om innehall gér I4tt att dela LinkedIn TikTok
— ténk garna pé det nar du skriver (inte -+ Innehéll som &r utbildande och inspirerande! = Fokus pa underhalining och trendkénslighet.
allt for personligt) Detta géller Gverallt, Innovation, teknik, tips, insikter och ldrdomar osv. Humor, storytelling och populéra ljud eller trender
men framst Linkedin
-+ Mycket arbetsgivarvaruméarke EPEIEL,
= Tagga in konton nér det & mojligt! Ex . - Kort och snabbt innehdll. Hall videor korta och
-+ OK med langre innehall - s& lange det &r relevant!
samarbeten, hylla andra osv. 1 skilnad ga . g Ig S engagerande - 15-60 sekunder &r optimal langd.
" " = Till skillnad fran manga andra plattformar s& &r det
- Om ni delar ndgon annans inlagg - fortsatt manga som guﬁa[ frasdesktcp - Det ska kénnas &kta och inte fér polerat.
skriv ocksa sjélva nagot inlagget for .
att fa bast engagemang! Dela det inte ~ Bést att posta for hogst engagemang: o el LGt e
bara rakt av. Veckodagar, arbetstid (9-17) - Bést att posta for hogst engagemang:
Kvallstid, sarskilt efter kl. 18, och helger.
. ~
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